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王然：网络信息编辑教学方法讨论、重难点解析
课程考核内容和要求
第1章 网络信息编辑工作

[考核知识点]

1．网络编辑工作的流程、特点、职能；

2．网络编辑人员的职业素养；

3．网络登载法律法规及版权。

[考核要求]：

1．掌握网络编辑工作的流程、特点、职能以及编辑部的构成、网络登载法律法规及版权。

2．理解网络编辑人员的职业素养及要求。

3．了解信息时代的特征，网络媒体的特点及发展。 

第2章 网络信息筛选

[考核知识点]

1．网络信息筛选的意义；

2．网络信息来源分析；

3．网络信息筛选的价值标准；

4．网络信息筛选的基本方法。

[考核要求]：

1．掌握网络信息筛选的基本方法。

2．理解网络信息筛选的基本原则及价值标准，网络信息来源的基本途径。

3．了解网络信息筛选的重要性。

第3章 网络内容编辑

[考核知识点]

1．网络稿件的归类（依据栏目或频道进行归类）；

2．网络文稿的编辑；

3．网络内容的整合（含文字、图片、动画、音频、视频等多媒体信息的统筹配置、设计编排）。 

[考核要求]：

1．掌握网络文稿的修改；多媒体信息的统筹配置和编排设计的方法。

2．理解网络稿件归类的依据，网络文稿与多媒体信息的配置原则。

3．了解网站栏目的基本知识。

第4章  网络稿件标题制作

[考核知识点]

1．网络稿件标题的特点和作用；

2．网络稿件标题的构成要素；

3．网络稿件标题制作的原则；

4．网络稿件标题制作的方法。

[考核要求 ]

1．掌握网络稿件标题制作的方法。

2．理解网络稿件标题构成要素、主要功能、制作原则。

3．了解网络稿件标题的特点。

第5章 关键词设置与相关信息选取

[考核知识点]

1．关键词的选取与设置； 

2．超级链接的运用与操作。

[考核要求]

1．掌握为文章选择合适的“关键词”；运用“超级链接”将长文章改写为短文章。

2．理解“关键词”选取与设置的基本原则；“超级链接”运用的基本方式。

3．了解“关键词”和“超级链接”的内涵与作用。

第6章  网络专题策划与制作

[考核知识点]

1．网络专题分类； 

2．网络专题策划；

3．网络专题制作。

[考核要求]

1．掌握网络专题策划的基本原则、步骤与方法。

2．理解网络专题的特点。

3．了解网络专题的分类。

第7章  网络社区管理

[考核知识点]

1．受众调查； 

2．论坛管理的原则和方法；

3．网络其他互动形式与管理；

4．网络博客。

[考核要求]

1．掌握网络问卷调查的基本程序、论坛管理的原则和方法、网络互动形式。

2．理解网络问卷调查的方式、网络互动管理的一般原则、博客的特征。

3．了解网络问卷调查的意义、博客的价值。

网络新闻编辑部的架构及编辑部内部岗位职责？――网络新闻编辑部的架构及编辑部内部岗位职责？

答：通常按照日常工作的基本内容类别或网站内容频道来划分，可将网络编辑部分为：新闻部、评论部、文体部、论坛部、动漫图片部、资讯部和总编室等，有新闻采访权的网络媒体机构也可设立记者部。

网络编辑人员按岗位职责分为普通编辑、栏目主编、主任编辑、总编辑。

总编辑/副总编辑是编辑部的最高负责人，他们负责整个网站内容产品的管理及规划，对本网站发布的信息内容负全部责任；

主任/副主任编辑是各部门的主要负责人，负责领导和管理本部门的日常业务工作，监管日常的网上内容制作、编辑、编译和发布工作，对部门内业务工作进行指导；

频道/栏目主编是频道/栏目的责任编辑，具体负责频道的运行和日常编辑；

普通编辑通常是网络编辑部中最基层的工作人员，他们每天协助栏目主编，完成栏目内容运转和更新的基本工作，也随时对栏目内容建设提出意见和建议，他们每天负责一定量的内容编选和处编辑理，也参与要闻、快讯的提供，专题的策划与实施，以及外出采访、组稿和通联工作。

网络信息筛选的基本原则？

答案：网络信息筛选的基本原则包括：计划性原则、针对性原则、科学性原则、连续性原则、预见性原则等。

网络信息筛选的基本方法？

答案：筛选信息的方法通常有查重法、时序法、类比法等。

查重法是筛选信息资料最简便的方法，目的是剔除重复资料，选出有用的信息资料；

时序法即逐一分析按时间顺序排列的信息资料，在同一时期内，较新的取，较旧的舍弃，这样可能使信息资料在时效上更有价值；

类比法是将信息资料按空间、地区、产品层次分类对比，接近实质的保留，否则舍弃。

网络稿件标题制作的原则是什么？

答案：题文一致，凸现亮点，具体准确，亲切贴近，创意生动。

 “关键词”和“超级链接”的内涵分别是什么？――“关键词”和“超级链接”的内涵分别是什么？

答案：关键词是为了文献标引工作从报告、论文中选取出来用以表示全文主题内容信息款目的单词或术语；“超级链接”是通过操作系统使主程序和子程序之间建立实时跳转和链接，并将不同地点的信息联系起来，进而可以实现从一个文献到另一个文献的迅速转接。

网络专题的定义与分类？

答案：网络专题就是新闻传播在多媒体与数据库等网络技术的支持下，围绕着新闻事件、新闻主题或时事议题，进行集纳式的整合性传播的新闻传播方式。

从网络编辑策划与编辑工作角度出发，根据网络专题的内容与性质的区别，可以将网络专题分为重大事件专题、突发性事件专题和原创性专题三种。

网络专题制作方法？

答案：网络专题制作应该有网页编排设计和网页制作两个部分。其中，网页编排设计步骤是：设计页面；编排栏目；搭配色彩；制作标题；选择图片。网页编排设计应遵循：统一性、均衡性、主体性、合理布局、对比性等原则。具体专题制作的整个过程可以分为建立特色栏目、组织专题文章、选择专题表现形式和发布专题。

网络受众调查的基本内容是什么？

答案：网上受众的意向调查；网上舆论调查；企业调查；娱乐休闲调查。

网页评论的写作要注意哪些方面？

答案：根据网络评论的特性，分别从标题、语言、结构、文体、多媒体技术运用等方面来加以注意：（1）结构要多层；（2）语言要简洁和标题要生动；（3）文体以时评为主；（4）多媒体平台要有机结合。

